Isletme - Ders 1

Temel Ekonomik Kavramlar




1.1. Ihtiyac

[htiyac, herhangi bir seye duyulan istektir.
[htiyac hissi tatmin edildigi zaman haz, aksi durumda
1se elem duyariz.

[htiyaglarimiz zaman boyunca ve durumumuza bagh
olarak degisim gosterecektir. Her ne kadar
thtiyacimiz ve ihtiya¢ duyacagimiz seyler degisim
gosterse de ihtiyaclarimiz sonsuzdur.

[htiyac <> Istek



1.1.1. Maslow’un Ihtiyaclar Hiyerarsisi

Temel Fizyolojik Ihtiyaclar
Giivenlik Thtiyaci

Aidiyet Ihtiyaci

Saygi Gorme IThtiyaci

Kendini Gergeklestirme Ihtiyaci



1.1.1. Maslow’un Ihtiyaclar Hiyerarsisi




1.2. Mal

[slenmis veya islenmemis, insanlarin ihtiyaclarini
tatmine yarayan tiim esyayr mal olarak tanimliyoruz.
Boyle genis bir alan1 kapsayan mal tanimini asagidaki

gibi gruplayabiliriz;



1.2. Mal

- Kaynagina gore mallar:
o Tktisadi mallar
= Serbest mallar
- Thtiyaca gore mallar
= Zaruri mallar
o Liiks mallar
s Diisiik mallar
» Amacina gore mallar

o Tiketim mallarina

» Dayanikli tiikketim mallar1

- Dayaniksiz tiiketim mallari
s Yatirim mallari



1.3. Hizmet

o Ir_lsan ihtiya¢larini karsilamaya yarayan olaylara hizmet
diyoruz.

« Hizmetin Ozellikleri:

]

Hizmetler soyuttur, dnceden inceleme ve deneme 1mkani
yoktur.

Hizmetler stoklanamaz, ambalajlanamaz ve tasinamaz.
Tiketilmeyen bir hizmet zayi olmus demektir.

Hizmetler tretildikler1 yerde tiiketilirler. Miisterinin
hizmetin bulundugu yere gelmesi gerekar.

Hizmetin tiretimi 1le tiiketimi ayn1 zamanda olur.

Hizmetler uniter degildir. Hizmetin her liretiminde
farkliliklar olabilir. (Aktepe, 2006)



1.4. lkame Urlnler

Birbirinin yerine kullanilabilen trtinler ifade
etmektedir. Iki {iriin birbirinin dogrudan yerine
gecebilecek durumda olabilir; 1k farkli araba markasi
gibi. Iki iiriin ayrica farkli yonlerden ayni ihtiyaci
karsiliyor olabilir; otomobil yerine otobiis ya da taksi

kullanmak gibi.



1.5. Fayda

Mallarin ve hizmetlerin insan 1htiyaglarini karsilama
kapasitesine fayda denir. Her bir malin ve hizmetin
faydasi kisiye ve zamana gore degisim gosterecektir.
Bu degisim kisilerin tiketim egiliminde de degisime
sebep olmaktadir. Bir malin ve hizmetin degeri kisiye
sagladig: fayda Ol¢listinde olacaktir.



1.5.1. Toplam Fayda

Bir kisinin belirli bir stire 1¢erisinde veya anda
faydalandigi tiim mallar ve hizmetlerin faydalarinin
toplamina toplam fayda diyoruz. Insanlar aslen
tiketimlerini toplam faydalarini en tst diizeye
cikaracak sekilde belirlerler.




1.5.2. Marjinal Fayda

v Bir malin veya hizmetin son biriminin sagladigi
faydaya marjinal fayda denir. Buna tipik bir 6rnek olarak
su verebiliriz. Susuz bir animizda bir bardak su i¢tiginizi
diisiiniin sudan yiiksek diizeyde haz alacaginiz kesindir.
Bunun ardindan bir bardak daha ve bir bardak daha
i¢seniz her bir bardagin sagladig: haz, dolayisiyla fayda,
azalacaktir. Bir noktadan sonra su igmek istemeyeceginiz
kesindir. Iste bu noktada suyun marjinal faydasi sifir
olmus demektir. Her mal ve hizmet 1¢in yukarida
verdigimiz ornek gecerlidir ve buna azalan marjinal
faydalar yasasi denir.




1.5.3. Toplam Fayda - Marjinal Fayda
Iliskisi

Fayda 4 Toplam

\{' Fayda Egrisi

Iiarjinal
Fayda Egrisi




1.6. Tuketim

[nsan ihtiyaclarinin karsilanmasi icin mal ve
hizmetlerin kullanilmasina tiiketim denir. Kisiler
tiketimlerini ya da tiiketim yapilarini belirlerken
bir¢cok etmen devreye girer. Gelir seviyesi, 1thtiyac
diizey1 gibi bir¢ok faktorii gdoz Oniine alan tliketici
dogru tiiketim seklini belirlemeye calisir.




1.7. Uretim

Insan ihtiyaclarimi karsilayan mal ve hizmetlerin
olusturulmasi ve cogaltilmasina iiretim denir.




1.8. Uretim Faktorler

Dogal kaynaklar
[sgiicii

Sermaye
Girisimcilik



1.8. Uretim Faktorler




1.9. Talep

Pazarda bulunan bir mal1 veya hizmeti satin alma
arzusuna talep denir. Satin alma isleminin talep
olarak kabul edilebilmesi i¢in baska bir seyden
vazgecilmesi gerekir. Modern ekonomilerde bu
genelde para veya para yerine gecen bir 6deme araci
olmaktadir. Bu sekilde talep sahibi kisilerin baska bir
seyden vazgecmek pahasina o mala veya hizmete
olan arzusunu gostermis olacaktir.



1.10. Arz

Bir stire zarfinda belirli mal veya hizmeti pazara
sunma ve satma arzusuna arz denir. Arzi pazara
belirli bir 1thtiyaci gidermek amaciyla bir mal veya
hizmeti tiiketicilere ulastirmak olarak da
tanimlayabiliriz.



1.11. Piyasa Dengesi ve Piyasa Fiyatl

A - Piyasanin denge noktasi

Miktar 4 B - Yiiksek arz/talep seviyesi

C - Dustik arz/talep seviyesi

F* - Piyasa fiyati

M* - Piyasa fiyatindan el degistiren miktar
X - Diisiik fiyat seviyesi

B Y- Yiiksek fiyat seviyesi

Arz Egrisi

M* A

Talep Egrisi

0 X F* Y Fiyat




Toplam Gelir = Uriiniin (Piyasa) Fiyat1 X Satilan Mikt

1.12. Gelir

v Herhangi bir triinii (mal veya hizmet) piyasaya arz
ederek talep edenlerden piyasa ederini (fiyatini) elde
etmeye gelir denir. Bir baska degisle arz edenin
piyasadan Urtinin karsiliginda fiyat1 oraninda elde
ettig1 kazanctir. Fiyat teorik olarak piyasa
kosullarinda belirlenmis olacaktir, bu sebeple satilan
urtin miktariyla tirtiniin piyasa fiyatini ¢arparsak
toplam geliri bulmus oluruz.




1.13. Kar

Elde edilen gelirden girisimcilik disindaki tiretim
faktorlerinin maliyetini ¢ikarinca kalan miktara kar
denir. Girisimciligl ayirmamizin sebebi ise diger
uretim faktorlerinin karsiligr ddendikten sonra geriye
kalan miktara sahip ¢ikmasidr.



